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Introduktion

Soderkoping ar vi - manniskorna som lever och verkar pa platsen. Det ar vi som tillsammans
skapar upplevelsen for besdkaren och dessutom kryddar den med var personlighet. Arbetet med
uppdateringen av Séderkdpings besodksnaringsstrategi har genomforts under 2021, en tid som
praglats av oro och effekterna av Covid-19 som paverkat besdksnaringen hart. Trots detta har
engagemanget och viljan varit stor att bidra till arbetet.

Vi hoppas och tror att vi har lyckats fanga detta i den nya strategin, som skall leda oss alla framat
i arbetet med destinationen Séderkdping. Strategin delas och ags av oss alla, tillsammans. Den ar
ockséa en viktig pusselbit i S6derkdpings kommuns ambition att bli Ostergétlands mest attraktiva
boendekommun.

Nasta steg harefter blir att tillsammans arbeta fram en handlingsplan kopplad till strategin - var
gemensamma verktygslada. Den ska ge oss de praktiska verktygen for att vi alla ska kunna bidra
till S6derkdpings kommuns vision - Livsgladje alla dagar!

Inga-Lill Ostlund Therése EkI6f
Ordférande Servicenamnden Naringslivs- & turistchef



Nulage

Soderkdping har lange haft en profil som sommarstad, med langt fler dagbesdkare an
Overnattande gaster. Besoksnaringen i kommunen skall betraktas som en tvarvetenskaplig sektor
som omfattar ett stort antal branscher inom transport, handel, kommersiellt boende, café och
restaurang samt kultur, sport och fritidsverksamheter.

Enligt en rapport fran WSP (jan. 2021) genererade efterfragan fran besokare till Soderkdpings
kommun drygt 200 arbetstillfallen och omkring 480 miljoner kronor i intakter till det lokala
naringslivet under 2019.

Enligt samma rapport har de sista aren fére Covid-19 pandemins intrade i samhallet saval
sysselsattning som omsattning minskat till fljd av ett minskat antal inkommande besokare.

De inkommande besdkarna ar viktiga for det lokala naringslivet vilket bland annat speglar sig
genom branschens bidrag till den lokala sysselsattningen. | S6derkdping uppgar besdksnaringens
andel av sysselsattningen till knappt 5 procent av den totala sysselsattningen vilket ar hogre an i
lanet och riket.

Idag lyfts framst Gota kanal, Glasstaden (Smultronstallet), Natur- och kulturupplevelser samt
Sankt Anna skargard som stadens framsta styrkor.

Malgrupperna som besoker S6derkdping har varit ungefar desamma under en lang tid; vre
medelalder, par, barnfamiljer och naturligtvis manga batresenarer tack vare Géta kanal och
skargarden. En stor andel av dagbesotkarna visar sig i undersoékningar vara regionala besodkare —
"Soéderkoping ar ett maste pa sommarlistan”.

Soderkoping far generellt valdigt god aterkoppling kring sitt erbjudande och sin service i
kundundersokningar av olika slag, daremot finns dvrigt att dnska avseende kringservice, bl. a dras
upplevelsen ner av de beryktade kderna pa E22, dartill sags tillgangen pa parkeringar, stallplatser,
attraktiv shopping och under den mest intensiva sommarsasongen boendemajligheter, vara for
lag.

Stadskarnans alla aktorer ar valdigt beroende av turismen, besdkarna tenderar idag 6ka markant
i samband med evenemang, som genomfoérs i samverkan mellan kommunens olika féreningar
och aktorer, ofta tilsammans med kommunen. De flesta evenemangen genomfors idag under
sommarsasongen, med undantag for Séderkdpings gastbud och Adventsmarknaden.




Strategiprocessen i korthet

Uppdraget har varit att omarbeta den tidigare Besoksnaringsstrategin som framarbetades
2016/2017. Arbetet med denna nya strategi pagick under senvintern 2020 fram till arets slut 2021.
Processen blev langre an planerat, da bade Sveriges Regering och Region Ostergdtland startade
upp sina overgripande strategiprocesser strax efter oss. Vi valde da att invanta resultatet av deras
arbeten i syfte att skapa samklang strategierna emellan. Effektmalen for arbetet har varit att formu-
lera gemensamma mal och darefter en handlingsplan for destinationsutvecklingen i Séderkoping,
na 6kad samverkan inom/med naringen och en 6kad ekonomisk hallbarhet for besoksnaringen i
Soderkopings kommun.

Soderkopings lokala process inleddes med en workshop dit intresseagare fran branschen,
kommunala tjansteman och politiker bjods in, totalt 19 personer deltog. Under denna genomférdes
en nulagesanalys, en trend- och omvarldsanalys och en marknadskartlaggning presenterades.
Darefter genomférde deltagarna i grupper en SWOT-analys.

Efter den inledande workshopen gjordes 10 djupintervjuer med intressenter viktiga for utveckling-
en inom besodksnaringen, till exempel konkurrenter, foretagare i besdksnaringen och samarbets-
partners, dessa hade inte haft mdjlighet att delta i workshoparbetet. Dartill insamlades tankar och
asikter genom en enkat som distribuerades brett till intressenter som till exempel politiker, foren-
ingar, foretagare i besdksnaringen och samarbetspartners.

Enkaten genererade 23 svar. Under den pafdljande Workshop 2 arbetade deltagarna tillsammans
fram en strategi och bdrjade formulera en vision och gemensamma mal. Resultatet av detta arbete
har vi inom Naringsliv & turism sedan sammanstallt och presenterar det nu i detta strategidoku-
ment.

Strategidokumentet har varit ute pa en remissrunda till alla deltagande parter i framtagandet samt
till Naringslivsradet. Darefter presenteras den fér godkannande vid servicenamnden och kommun-
styrelsen i Séderkdpings kommun. Under forsta kvartalet 2022 distribueras den brett till alla beror-
da parter och presenteras vid natverkstraffar och digitalt.

Besoksnaringsstrategi
Soderkoping 2021-2025

Med sikte pa 2030.




SWOT

SWOT-analys (namnet SWOT ar en férkortning fran orden “Strengths”,

“Weaknesses”, “Opportunities” och “Threats”) ar ett foretagsekonomiskt planeringshjalpmedel dar

man forsoker finna styrkor, svagheter, mojligheter och hot vid en strategisk éversyn.

Styrkor

« Starka varumarken och reseanledningar.
* Gynnsamt lage med bra kommunikationer.

* Flera stora besoksnaringsmotorer inom 2
timmars bilresa. :
(Kolmarden, Astrid Lindgrens Varld, Oland,
Gotland/Vastervik).

» Goda foérutsattningar for samverkan.

* Politiskt stdd och engagemang for
utveckling av besoksnaringen.

« Kommunal organisation med engagemang
och kompetens for att leda och stotta
besoksnaringens utveckling.

Svagheter

* Bristfalliga kommunikationer till
skargarden. Otydligt ansvar.

» Forutsattningar for cykelturism i
skargarden saknas.

* Otydligt malgruppstank i kommunens
overgripande (ater)etablerings
och besoksnaringsarbete.

* Vision for stadskarnans karaktar,
erbjudande och etableringsarbete
saknas.

» Styrkan som sommardestination blir
en svaghet i ambitionen att vara en
aretruntdestination.

* Otydlighet kring ansvarsférdelning
gallande projekt, statistik och
etableringsarbete.

* Manga natverk, med samma personer i,
blir otydligt.

» Tillganglig mark for parkeringar och
etablering saknas.

* For manga styrkeomraden blir spretigt - vi
maste vaga valja

» Fat and happy: Trygg i det gamla -
innovationsformaga saknas

Mojligheter

» Skapa aret runt destination.
» Samarbete kring produktpaketering

* Na nya malgrupper med hjalp av
lokala ambassadorer och internationella
samarbeten.

» Starka destinationens hallbarhetsarbete och
hallbarhetsstampla varumarket.

» Skapa aktivitet pa destinationen genom att
aktivera befintliga platser/resurser aret om.

 Verka for etablering av fler boendealternativ
i kommunen.

« Aktivera/fanga kanalresenarerna och
passerande E22resenarer.

» Koppla samman stad och skargard mer
tydligt.

» Utveckla digitala upplevelser och tjanster
(handel, historia, kultur, natur, outdoor.

* F& folk att stanna langre.

» Tydliggora ansvarsférdelningen kring
utvecklingsarbetet inom besodksnaringen
till exempel vid nya etableringar,
stadsutveckling eller naturomraden.

Hot

» Vag 210 standarden péa vagen ut till Tyrislot
» Eventuell ytterligare forsening av E22

» Lang planhandlaggningstid och ont om
tillganglig mark.

* Fiber saknas i stora delar. Master foér mobil
telefoni/bredband svarplacerde.

* Naringen formar inte tdnka utanfor sin egen
verksamhet i vardagen och har lag kdnnedom
om varandras verksamheter och hinner inte
engagera sig i natverk.

 Effekterna av pandemin riskerar bli
langvariga.

« Statliga restriktioner (fagel, strandskydd)
hotar utvecklingen.

» Paverkansarbetet statliga/regionala
organisationer ar svagt.

» BesOksnarings- och turismutveckling har lag
prioritet inom politiken och inkluderas inte i
delar av de offentliga styrdokumenten (t ex
Oversiktsplanen)




Omvarldsspaning

De fyra megatrenderna i varlden just nu ar globalisering, teknikutveckling, klimat- och
miljofragor och varderingsforandringar. Alla fyra paverkar besdksnaringens forutsattningar i
allra hogsta grad.

Globaliseringen har varit en avgérande drivkraft for valstandsokningen i varlden under de
senaste artiondena. Globaliseringen gor att varlden blir mer tillganglig och platt. Man kan aka
vart som helst — varfér komma just till Séderkdping? Globaliseringen har ocksa en baksida i
form av dverturism och det finns stor risk att lokalbefolkningen "tréttnar” pa turism. Samtidigt
ar urbaniseringen ett globalt fenomen. Vi har aldrig varit sa langt ifran naturen som nu och
kanske paradoxalt nog aldrig langtat sa mycket till den som nu. Nar vi ar i naturen kadnner vi
oss lyckliga, dar ar livet enkelt och fritt.

Digitaliseringen paverkar vart satt att leva, bade i arbetet och pa fritiden. Den 6kade
anvandningen av mobil teknik innebar att fler produkter och tjanster blir omedelbart
tillgangliga, lattare att anvanda och battre anpassade efter den situation manniskor befinner
sig i. Granser mellan digitalt och fysiskt suddas ut och man férvantar sig friktionsfria
interaktioner. De mest patagliga effekterna av digitaliseringen ar forstas att allt fler sdker,
utvarderar, valjer, bokar och betalar sina resor och upplevelser direkt online. Detta innebar
hoga trosklar for dem som inte ar attraktivt presenterade och tillgangliga i de plattformar
dar deras kunder agerar. Nar vi ska fatta ett beslut vill vi ha alla alternativ tillgangliga och
jamférba—ra. Vi vill kunna I6sa vara problem 24/7 pa natet och accepterar inte en lagre
serviceniva an sa. Tekniken ger ocksa majlighet till nya typer av upplevelser och beteenden
nar de val ar pa destinationen, t ex VR- och GPS-teknik.

De senaste aren har ytterligare utmaningar seglat upp i det digitala landskapet —
personuppgiftsregistreringen (allmant kallat Schrems) som staller stora krav pa bade kunskap
kring och hantering av dessa begransningar och regleringar for alla verksamheter. Det har
kan komma paverka marknadsforing och kommunikation inom branschen i stort, framtiden
kommer utvisa exakt hur.

En global utmaning och turismens sannolikt stérsta utmaning, ar att astadkomma en
hallbar utveckling, saval ekonomiskt som socialt och miljdmassigt. Det globala resandet
och den miljdmassiga hallbarheten kommer att krava sarskild omsorg, mot bakgrund

av klimatférandringar och lokala miljomassiga pafrestningar i olika delar av varlden, i
kombi—nation med den snabba tillvaxten av den globala turismen. Turism kan komma att
bli nagot daligt och till och med fult, om man inte tar hallbar~hetsfragan inom branschen
pa allvar. Kunder kommer att sdka sig till lokala alternativ. "Local is the new black”

och kunderna kommer (férhoppningsvis) vilja stotta lokala initiativ och foretag i storre
utstrackning. Samtidigt vaxer trenden inom holistisk halsa, det vill sdga att bemastra sinnet
och skaffa mer halsosamma vanor. Hallbarhet ar en livsstil och kopplas mer ihop med
person-lig halsa an forr.

Utvecklingen mot mer individorienterade varderingar har ocksa skapat ett vaxande fokus
pa lycka, livskvalitet och sjalvforverkligande. Detta har bidragit till en 6kad efterfragan pa
upplevelser, identitetsmarkorer och hallbarhet under de senaste artiondena. Resultatet har
varit en dkad konsumtion av bland annat resor, valbefinnande, kulturliv, smakupplevelser,
statusprodukter samt ekologiska och miljésmarta I6sningar och produkter.

Manga upplever ocksa att tiden inte racker till.

Trenden innebar att vi blir allt mer mana om att maximera vad vi far ut av varje tidsenhet.
Maximal upplevelse, maximal avkoppling, maximal traning etc. Den stimulerar ocksa
manniskor till att undvika komplicerade beslut och att valja pro~dukter och tjanster som
tillgodoser deras behov - latt och smidigt. Vi vill ha hjalp att fatta beslut men samtidigt fa
utrymme att vara individualister och gora fria val. Intresset for traning och motion 6kar och
manga soker fysik aktivitet som kompensation for stillasittande kontorsarbete. De stora
motionsloppen och efterfragan pa traningsresor 6kar snabbt. Motivationen handlar om att
starka det egna varumarket och om att orka med en kravande vardag. Men aven lite mer
allman insikt om att motion ar halsosam kan vara ett bidragande motiv till att vara aktiv pa
semestern.
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Turismspecifika trender och utmaningar

Destinationsutveckling genom samarbete och samordning

Besoksnaringen ar starkt beroende av samspelet mellan privat och of=fentlig sektor.
Besokarnas upplevelser byggs i hog grad kring platser och tjanster som utvecklas och
tillhandahalls av det offentliga, sasom transporter och infrastruktur, stads- och kulturmiljoer,
rekreationsom-raden och lokal offentlig service. Ofta ar det en offentlig aktér som har
samordningsansvar for destinationsutveckling, regionalt eller lokalt. For att utvecklingsarbetet
ska na framgang maste besodksnaringens behov integreras i de offentliga planprocesser som
drivs med langsik—tiga perspektiv.

Ett annat satt att beskriva behovet av samspel mellan privat och offent-lig sektor ar utifran
termerna konkurrenskraft och attraktionskraft. Bild—en av konkurrenskraft, som nagot som

i forsta hand skapas i foretag, maste nar det galler turismen kompletteras med en annan
komponent, namligen platsens attraktionskraft. | samspelet mellan det offentliga och féretag
ar attraktionskraften den avgoérande faktorn for framgang. Det racker inte med féreta—gets
egna insatser utan det kravs ett utvecklat samarbete mellan manga olika aktorer for att skapa
attraktionskraft for en plats eller destination. En destination ar en komplext sammansatt
produkt med manga aktorer med dmsesidigt beroende av varandra.

Soderkoping star infér sin genom tiderna stérsta majlighet tillika utmaningen i och med
omledningen av E22, som antligen vantas starta inom de narmaste aren. Detta arbete
kraver an mer samarbete kring marknadsféring och destinationsutveckling, helt i linje med
nuvarande arbete.

Sasongsvariation

Sasongsvariationen inom turismen ar stor. Det beror till storsta del pa de naturliga
forutsattningarna och vart klimat. Det ar helt enkelt trevligare att uppleva skogar, sjoar,
hav och stader nar det ar fint vader. Darav koncentreras en stor del av gastnatterna i bl. a
Soderkoping till perioden maj till september. Somliga anlaggningar (sarskilt pa landsbygden
& i skargarden) haller t.o.m. stangt vintertid. Att hitta personal som kan arbeta under
sasongsbetonade forhallanden kan ocksa vara svart.

Darav valjer manga destinationer och féretag inom besdksnaringen att utveckla produkter
och erbjudanden som har langre sasong. Det kan tex handla om evenemang som forlaggs
utanfér hogsasong, utveckla tjanster kopplade till arstiden som snéskovandring, kallbad,
ornsafari eller guidade svampturer. De allra flesta erbjuder aven paket for foretag som
forlagger sina moten och konferenser utanfor perioden juni-augusti.

Besodksnaringen post-corona

Varen 2020 och aret darefter kommer ga till historien som aret nar beséksnaringen
forandrades. | alla fall i stora delar av varlden. Nar pandemin drog fram 6ver varlden med
stdngda samhallen och granser slogs manga aktdrer inom besdksnaringen ut, sarskilt de
inom hotellsegmentet. | Sverige var svemester-trenden snart ett faktum och svensken njét
av sitt eget land och dess natur i fulla drag, pandemin till trots. S6derkdping bevisade sig ha
mycket bra forutsattningar att locka svensken i dessa tider. Nar sdsongen 2020 summerades
hade skargardsforetagen haft en all-time-high sdsong och verksamheterna i stadskarnan
uppvisade aven de klarar sig genom sasongen pa ett positivt satt. Allt tack vare férmagan att
tanka nytt och stalla om.

Besoksnaringens nya verklighet och forutsattningar vantas fortsatta forandras dver en langre
tid framdver. Exakt hur resandet och upplevelsekonsumtionen kommer att se ut framdver ar
svart att sia om. For att leda arbetet tilsammans arbetas i skrivande stund pa bade nationell
och regional niva med strategier for turism och besdksnaring. Dessa kommer utgora viktiga
dokument for destinationen Séderkoping att relatera till och dra erfarenhet av i sitt arbete de
kommande aren.
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i Mentimeter

Hur ser din vision fér S6derkdpings
bes&ksnﬁring Ut‘? Soderkopings framsta styrkor

» Staden vid Gota kanal

+ Laget. Nara till det mesta.
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i iy natur "ot » Starka varumarken med lokalt hjarta
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" tillganglig

J let, Soderkdpings bokhandel, Stegeborg,
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5 Skargardsbyn i Mon, Séderkdpings Gastabud)

hela dre

Bild fran Mentimeteromrdstning Workshop 1,

=8

Sa presenteras Soderkoping

Vision 2030

Ar 2030 ar Séderkdping med S:t Anna skargard erkant som Sveriges
sommardestination nummer ett och en hallbar aret runt destination
hos bade svenska och internationella besokare.

+ Staden vid Géta kanal

« Barnens Soderkdping

» Sdderkdping mitt i naturen

« Ma bra i Séderkdping

« Sankt Anna - en skargard for alla
+ Pittoreska, fridfulla S6derkoping

Var gemensamma mission
» Sdderkdping - nara allt

Oka kdnnedomen om och efterfradgan pa destinationen Séderkoping, aret runt, och pa sa

satt skapa forutsattningar for hallbara foretag och erbjudanden pa destinationen. * Soderkoping - en historisk upplevelse
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Strategiska mal

Strategin skall bidra till Séderképings kommuns 6évergripande mal om att bli Ostergdtlands mest 9
attraktiva boendekommun. Séderkdping skall vara en destination som besdkare valjer ofta och
garna, oavsett alder, kdn och bakgrund, tack vare ett stort utbud av genuina, kvalitativa upplevelser
som tillsammans skapar ett besdksmal utbver det vanliga. Malen samklangar med de mal som
formulerats i Fokuspunkter for naringslivs- och platsutveckling 2019-2025.

1. Ar 2030 &ar Séderkdping en attraktiv destination &ret runt, dar besdken fordelas 50/50 mellan
sommar och ovrigt ar (Jmfr férdelning av gastnatter SCB 2019).

2. Ar 2030 har antalet gastnatter i Séderkdping dkat med 20% (SCBs matning av gastnatter jmfr
2019).

3. Ar 2030 &r Séderkdping en hallbar besdéksdestination.
4. Ar 2030 har Séderkoping ett val inarbetat, fér platsen gemensamt platsvarumarke.

En mer detaljerad plan for hur malen féljs upp arbetas fram inom ramen fér handlingsplanen som
efterfoljer antagandet av denna strategi.

Var strategi for en hallbar och vaxande besodksnaring

Genom att kombinera vara framsta styrkor med kunskap och nya idéer
skapar vi ett Soderkoping som ar en attraktiv och hallbar destination
aret runt - bade i stad, landsbygd och skargard.

Prioriterade omraden

Under arbetets gang har ett antal prioriterade omraden kopplade till strategin identifierats. |
dessa innefattas aven de punkter som behandlas i dokumentet Fokuspunkter fér néringslivs- och
platsutveckling 2019-2025, har ur ett besdksnaringsperspektiv.

Omrade 1
Produktutveckla och paketera for att vara en attraktiv aret runt destination.

Omrade 2
Marknadsfora destinationen Soderkoping som ett gemensamt varumarke.

Omrade 3
Samverka kring utvecklingen av en hallbar destination.

Omrade 4
Skapa forutsattningar for en bransch i tillvaxt.
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1.

Produktutveckla och paketera for att vara en attraktiv destination
aret runt.

* ldentifiera huvudattraktionerna (USP= unique selling points).

* Bygga samverkan kring produktutveckling och paketering, med sarskilt fokus
pa naturturism och evenemang.

» |dentifiera digitala I6sningar for paketering och bokning.

» Skapa kluster av erbjudanden och aktiviteter.

&W
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2,

Marknadsfora destinationen Soderkoping som ett gemensamt varumarke.

* Ta fram ett gemensamt platsvarumarke fér destinationen.
» |dentifiera malgrupper och upptagningsomrade (aret runt).

« Samverka kring marknadsféring och val av kanaler.

» Sakerstalla utveckling och kompetens kring medier och digitala verktyg.

A. Malgrupper
Soderkoping skall tillampa Visit Swedens framarbetade malgruppsdefinitioner.

Aktiva naturalskare drivs av ett intresse for den svenska naturen, dar de vill vara aktiva men
ocksa njuta av lugnet och stillheten som naturen erbjuder.

Nyfikna upptackare har en stor nyfikenhet pa svensk kultur och livsstil och de vill se och géra sa
mycket som maijligt pa sin Sverigesemester. De upptacker garna nya stader och platser och vill
lara sig nagot nytt om Sverige nar de ar har.

Vardagssmitande livsnjutare vill framfor allt koppla av, slippa rutiner och kanna sig fria pa sin
Sverigesemester. De njuter garna av god mat och dryck under semestern. Gemenskapen ar viktig

for dem, att ha roligt och att uppleva nya saker tillsammans med de man reser med.

Inom dessa malgruppsdefinitioner skall sarskilt fokus ligga pa:
« Barnfamiljer
« Alderskategori 25 - 55 ar

Lappland

B. Geografisk marknad

Sverige

* 2,5 timmes kartan

« Barnfamiljstriangeln®

« 2 storregioner: Skane/Stockholmsregionen

Internationellt
e Skandinavien
+ Tyskland

/' Norrbotten

\lasterbotten
Jmtland  * 4
", Angermanland

Harjedalen A l\_!leielnad

i i Hilsingland

Dalarna '\ —

Varmland

* Holland/Belgien Basland

*Kolmardens djurpark, Astrid Lindgrens Varld, Oland och Vastervik (med farja till Gotland)
utgor stora besdksnaringsmotorer som attraherar barnfamiljer och ar en bas av besokare for
regionen.
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3.

Samverka kring utvecklingen av en hallbar destination.

A. Fokusera pa tillganglighet, utbud och service

» en fungerande och lattillganglig kollektivtrafik bade till och inom stad och skargard aret om.

* brett utbud av vandrings-, kajak- och cykelleder.

+ Okat utbud av 6vernattningsalternativ, sasom stallplatser, hotell, B&B.

» god tillganglig serviceniva i anslutning till kommunens natur - och friluftsomraden (t ex
parkering, wc, avfallshantering och informationsplatser).

» god tillganglig serviceniva i centrala staden ( tex. parkering, offentlig wc, avfallshantering,
informationsplatser).

« lattillganglig turistinformation via InfoPoints, webb, digitala medier och informationsplatser.

« utveckling av digitala och lattillgangliga upplevelser samt bokning av paket, aktiviteter och
boenden.

» fungerande nat - och fibertillgang.

+ ett Okat utbud av aktiviteter och evenemang, aret runt.

B. Definiera aktorernas roller och uppdrag i destinationsarbetet

Aktorerna skall gemensamt definiera roller och uppdrag i destinationsarbetet, i syfte att skapa
samsyn, forstaelse och effekt. Ett fértroendefullt samarbete pa destinationen underlattas om

det finns rimliga och konstruktiva forvantningar pa varandra. Inte minst galler det vad som kan
forvantas av Soderkopings kommun i forhallande till besdksnaringens eget ansvar. ldeella krafter
ska ocksa stottas och tillvaratas.

C. Skapa hallbara former for samverkan

Under arbetet lyftes behovet av hallbara samverkansfomer inom besdksnaringen lokalt.

Ett destinationsnatverk och ett branschrad féreslogs som samverkansldsningar pa vagen
mot det gemensamma malet - en attraktiv och konkurrenskraftig destination. Genom ett
destinationsnatverk kan Sdderkopings alla aktorer fa mojlighet att engagera sig och bidra till
destinationens utveckling.
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Skapa mojligheter for en bransch i tillvaxt.

» Sakerstalla att besdksnaringen lyfts fram i kommunens
etableringsplaner och strategier.

* Verka for 6kad tillvaxt och I6nsamhet inom besdksnaringen.

» Verka for hallbar kompetensforsorjning, nyforetagande och
entreprendrskap.

» Sakerstalla att besdksnaringen gynnas av nya E22 strackningen.
» Fokusera pa att Soderkoping ska bli en hallbar destination.

Fran ord till handling- Verktygsladan

Nu néar strategin tagit sin form vidtar det viktigaste i processen - att den omsatts till verkstad och
foljs upp minst en gang per ar. Det ar ofta den storsta utmaningen som belyses i strategiarbeten,
sa aven i detta.

Under strategiarbetets gang utmejslades grunden i vad som skall bli destinationen Séderkoépings
gemensamma handlingsplan. Vi har valt att kalla den var Verktygslada. Innehallet kommer att
arbetas fram i samverkan med branschféretrddare under 2022, i syfte att alla verksamma pa
destinationen skall kunna anvanda Verktygsladan som stod i sitt arbete.

| arbetet med Verktygsladan framarbetas aven uppfoljningsformer for
de i strategin formulerade malen.

Tillsammans bidrar vi alla till Soderkdpings kommuns vision:

Livsgladje, alla dagar!




VISIT.SODERKOPING.SE

Soderkopings kommun, 614 80 Séderkoping,

www.soderkoping.se




